Markenprofil

JOY




JOY YOUR LIFE!

Themen, die unterhalten und den Alltag verschonern. Trends. Stars. Und nattirlich Styles, die in keinem Kleiderschrank
fehlen ddrfen. Das zeigt Joy: in emotionaler Bildsprache und Texten, die Spals machen.

MEDIA GROUP



¢! MX s £- ° k ktdmd zwamnséafdrttiLeben. Lieben.
Lachen. Tanzen! Siichtig nach Uberraschungen sein.
Niemals Langeweile autkommen lassen. Das Abenteuer
suchen! Neues wagen.

Die Schuhe kaufen, auch wenn man am Monatsanfang
schon wieder pleite ist. Sich alles génnen, was madglich ist.
Hart felern, dass alle denken die neu€rossbodyBag

waére Gucci+ obwohl sie ein Schnédppchen vodara ist.
Grol3e Trdume haben! Die Welt bereisen wollen.

Verriickt nach schoner Deko sein. Noch einen Nagellack
kaufen, auch wenn zu Hause schon 30 rumstehen.
SchiieBlich gibt's mindestens 20 verschiedene Rink
Nuancen.

Als Nummer Eins Lieblingsmenschen kiar die Médels
haben. Fir den Moment leben und jede Sekunde davon in
vollen Ztigen genielSen ®

NADINE NORDMANN
Chefredakteurin JOY
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N FASHION

JOY suchihren Leserinnen die
neuestent-Piecesm Fashion
Dschungel und prasentiert die
Trends von Morgen. Ein hoher
ServiceAnteil und die besten
NachstylingTipps machen den JOY
FashiornGuide perfekt.

MEDIA GROUP



BEAUTY

Beautyand JOY: ein perfektes Duo.
Denn JOY entgeht kein Beauty
Highlight und spurt jeden Trend auf.
Dabei erfahren die Leserinnen auch,
was die neuesten Produkte kénnen
und ab wann man sie shoppen
kann!

MEDIA GROUP



BODY

Zum Traumbody in kirzester Zeit?
Kein Problem! JOY verrét ihren
Leserinnen wie es geht und
bekommt dabei sogar Prominente
Unterstitzung, z.B. von Sophia
Thiel.
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